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Dieses Merkblatt gibt Ihnen ausfiihrliche Hinweise fiir
die Anmeldung einer nationalen Marke.

Den amtlichen Vordruck W 7005 fiir die Anmeldung ei-
ner Marke samt Ausfullhinweisen finden Sie auf unse-
rer Internetseite.

1. Die rechtlichen Erfordernisse

Die rechtlichen Erfordernisse fiir die Anmeldung einer
Marke ergeben sich aus

= dem Markengesetz (MarkenG)

der Markenverordnung (MarkenV)
der DPMA-Verordnung (DPMAV)
dem Patentkostengesetz (PatKostG)

L2 2 7

der DPMA-Verwaltungskostenverordnung
(DPMAVwKostV)

der Patentkostenzahlungsverordnung (PatKostZV)

v v

der Verordnung lber den elektronischen Rechts-
verkehr beim Deutschen Patent- und Markenamt
(ERVDPMAV)

2. Was ist eine Marke?

Eine (Individual-)Marke dient grundsatzlich der Kenn-
zeichnung von Waren und/oder Dienstleistungen eines
Unternehmens. Schutzfahig sind Zeichen, die geeignet
sind, Waren und/oder Dienstleistungen eines Unter-
nehmens von denjenigen anderer Unternehmen zu un-
terscheiden. Das kdnnen beispielsweise Worter, Buch-
staben, Zahlen, Abbildungen, aber auch Farben, Holo-
gramme, Multimediazeichen und Klange sein.

2.1 Wie entsteht Markenschutz?

Markenschutz entsteht durch die Eintragung einer an-
gemeldeten Marke in das Register des DPMA. Daneben
kann Markenschutz auch durch Verkehrsgeltung in-
folge intensiver Nutzung eines Zeichens im Geschafts-
verkehr oder durch allgemeine Bekanntheit entstehen.

2.2 Was ist eine Gewahrleistungsmarke?

Bei der Gewahrleistungsmarke handelt es sich um eine
besondere Markenkategorie. Die Gewahrleistungs-
marke ist eine Art Glitezeichen und zeichnet sich vor al-
lem dadurch aus, dass anders als bei der Individual-
marke nicht die Herkunftsfunktion, sondern die Garan-
tiefunktion im Vordergrund steht. GemalR § 106a Ab-
satz 1 MarkenG sind Gewahrleistungsmarken Marken,
die geeignet sind, Waren und/oder Dienstleistungen,
flr die die Gewahrleistung besteht, von solchen Waren
und Dienstleistungen zu unterscheiden, fir die keine
derartige Gewahrleistung besteht. Eine Gewadhrleis-
tungsmarke muss bei der Anmeldung als solche be-
zeichnet werden. Sie muss geeignet sein, die Waren

und Dienstleistungen, fir die der Markeninhaber das
Material, die Art und Weise der Herstellung, die Quali-
tat, die Genauigkeit oder andere Eigenschaften der Wa-
ren oder der Erbringung der Dienstleistungen gewahr-
leistet, von solchen zu unterscheiden, fur die keine der-
artige Gewahrleistung besteht. Der gewahrleistende
Charakter der Marke muss sich dabei aus der Zeichen-
darstellung ergeben. In der obligatorischen Markensat-
zung muss der Markeninhaber Angaben insbesondere
zu den gewahrleisteten Produkteigenschaften, zu den
Nutzungsbedingungen sowie zu den Priif- und Uberwa-
chungsmafnahmen machen.

Die Anmeldung einer Gewahrleistungsmarke kommt
deshalb nur fiir Zertifizierungsunternehmen, nicht fir
Hersteller/Lieferanten in Betracht.

Bei der Anmeldung einer Gewahrleistungsmarke sind
die Vorschriften der §§ 106a ff. MarkenG zu beachten.

2.3 Was ist eine Kollektivmarke?

Eine Kollektivmarke ist ein Verbandszeichen, mit dem
ein Verband Markenschutz fiir seine Mitgliedsunter-
nehmen erlangen kann. Im Unterschied zur klassischen
Marke, die Waren und/oder Dienstleistungen von ei-
nem bestimmten Unternehmen von denen anderer Un-
ternehmen unterscheidet (Individualmarke), weist eine
Kollektivmarke auf die Herkunft eines Produktes aus ei-
nem Verband hin. Die Anmeldung einer Kollektivmarke
kommt deshalb nur fir rechtsfahige Verbande oder ju-
ristische Personen des 6ffentlichen Rechts und nicht fiir
natiirliche Personen in Betracht.

Bei der Anmeldung einer Kollektivmarke sind die Vor-
schriften der §§ 97 ff. MarkenG — insbesondere das Er-
fordernis einer Markensatzung mit den in § 102 Abs. 2
MarkenG genannten Bestandteilen — zu beachten.

2.4 Welche Markenformen gibt es?

Neben den hdaufigsten Markenformen, den reinen
Wortmarken, kombinierten Wort-/Bildmarken und rei-
nen Bildmarken (ohne Wortbestandteile), gibt es drei-
dimensionale Marken, Farbmarken, Klangmarken, Posi-
tionsmarken, Kennfadenmarken, Mustermarken, Be-
wegungsmarken, Multimediamarken, Hologrammmar-
ken und sonstige Markenformen.

Details zu den Markenformen

e  Wortmarken sind Marken ohne grafische oder far-
bige Ausgestaltung aus Elementen der vom DPMA
verwendeten Ublichen Druckschrift und die der
Anmelder als Wortmarke eintragen lassen
mochte. Ihr Schutzgegenstand umfasst zwar ledig-
lich die gewahlte Zeichenfolge, beinhaltet aber de-
ren Darstellung in samtlichen Ublichen Schriftar-
ten in Grof3- und Kleinbuchstaben. Dementspre-
chend muss etwa eine bei einer Wortmarke ge-
wahlte BinnengroRschreibung betreffend Schutz-



gegenstand und —umfang neutral behandelt wer-
den in dem Sinn, dass sie weder schutzbegriin-
dend noch schutzhindernd wirken darf.

Wort-/Bildmarken sind Kombinationen von Wor-
telementen und grafischen, bildlichen und/oder
sonstigen Ausgestaltungen sowie Worte mit Kon-
kretisierung auf eine spezifische Schrifttype
und/oder sonstige typografische Ausgestaltung
jenseits der bloRen Zeichenfolge (zum Beispiel la-
teinische Buchstaben(folgen) in einer anderen
Schriftart als Arial, lateinische Buchstaben(folgen)
mit farbigen Buchstaben oder lateinische Buchsta-
ben(folgen) mit einer als solchen beanspruchten
BinnengroRschreibung, mehrzeilige Anordnung o-
der gesperrte Schreibweise mittels
Leerzeich enzwischen den Buchstaben).

Bildmarken sind zweidimensionale Gestaltungen,
wie Bilder und grafische Elemente ohne Wort-
markenbestandteile, wie zum Beispiel Piktogram-
me, Symbole und Abbildungen von Gegenstanden.
Auch nichtlateinische Schriftzeichen, wie zum Bei-
spiel chinesische Schriftzeichen, begriinden Bild-
markencharakter. Bildmarken kénnen farbig oder
schwarz-weifl} angemeldet werden.

Dreidimensionale Marken sind dreidimensionale
Formen und Gestaltungen jeder Art. Sie kdnnen
abstrakt von der Form beziehungsweise Verpa-
ckung der beanspruchten Waren sein oder mit die-
ser zusammenfallen. Mdchten Sie eine dreidimen-
sionale Marke anmelden, kdnnen Sie bis zu sechs
verschiedene Ansichten der angemeldeten dreidi-
mensionalen Form einreichen. Sie miissen alle An-
sichten auf einem Blatt Papier wiedergeben oder
bei elektronischer Einreichung in einer Datei ab-
speichern. Die Darstellung mit allen ihren Ansich-
ten muss den gewiinschten Schutzgegenstand um-
fassend wiedergeben.

Farbmarken sind von konkreten Darstellungen
und figlrlichen Begrenzungen losgeldste Farben
und Farbzusammenstellungen. Sie sind zu unter-
scheiden von anderen lediglich farbigen Marken,
die der jeweiligen Markenform unterfallen. Ge-
genstand der abstrakten Einzelfarbmarke ist die
einzelne Farbe als solche. Farbzusammenstellun-
gen sind in der erforderlichen abstrakt-bestimm-
ten Form nur dadurch moglich, dass die Zusam-
menstellung der Farben in einer eindeutig be-
stimmten Erscheinungsform festgelegt ist.

Klangmarken sind Marken aus wahrnehmbaren
Klangen. Dazu gehéren neben musikalischen
Klangmarken auch das gesprochene beziehungs-
weise gesungene Wort sowie rein gerduschhafte
Klangbilder.

Positionsmarken haben die Anbringung eines Zei-
chens (Worte, Bilder, dreidimensionale oder sons-
tige Elemente) an stets gleichbleibender Stelle, in
gleicher Form und GréRe beziehungsweise Gro-
Renrelation auf einem Produkt oder Produktteil,
zum Schutzgegenstand.

3.

Kennfadenmarken sind herkunftskennzeichnende
Markierungen entlang der Ldnge von Waren, die
nach Langeneinheiten verkauft und dazu regelma-
Rig abgeschnitten werden. Kennfadenmarken ver-
laufen dementsprechend regelmaRig parallel zur
Lange der gekennzeichneten Ware und bestehen
typischerweise zum Beispiel in farbigen Webkan-
tenflachen, Farbstreifen auf Schlauchen, Glassta-
ben/-réhren oder Kabeln.

Mustermarken sind zweidimensionale Gestaltun-
gen, die sich wiederholt flachig in alle Richtungen
fortsetzen. Das abgebildete Stlick bildet regelma-
Rig einen Teil eines sich gleichformig in alle Rich-
tungen ausbreitenden Musters.

Bewegungsmarken umfassen einen Bewegungs-
ablauf natlrlicher oder artifizieller Natur, etwa als
Abfolge zwei- oder dreidimensionaler Bilder.

Multimediamarken bestehen aus einer Kombina-
tion von (bewegten) Bild- und/oder dreidimensio-
nalen Elementen sowie akustischen Elementen.

Hologrammmarken sind dreidimensionale Abbil-
dungen von Objekten auf einer zweidimensiona-
len Oberflache mit Tiefenanmutung. Sie weisen re-
gelmaRig eine silbrige, regenbogenfarben schim-
mernde Oberflache auf.

Marken, die keiner der ausdricklich in der Mar-
kenV genannten Markenformen entsprechen,
kénnen als ,Sonstige Markenform“ eingetragen
werden. Hierzu kénnen zum Beispiel Marken ge-
horen, die mit dem Tast- oder Geruchssinn wahr-
genommen werden sowie auch Mischformen der
anderen Markenformen.

Wie kann die Anmeldung eingereicht
werden?

Markenanmeldungen konnen Sie entweder elektro-
nisch

online und signaturfrei Gber unsere Web-Anwen-
dung DPMAdirektWeb,

als registrierter Benutzer mit Signaturkarte Uber
die Software DPMAdirektPro oder

in Papierform mit den Formularen fiir eine natio-
nale Markenanmeldung,

= schriftlich auf dem Postweg an

Deutsches Patent- und Markenamt,
80297 Miinchen (= zentrale Postanschrift)

Deutsches Patent- und Markenamt, Dienst-
stelle Jena, 07738 Jena

Deutsches Patent- und Markenamt, Informa-
tions- und Dienstleistungszentrum Berlin,
10958 Berlin,

= per Telefax an +49 89 2195-4000 oder


https://www.dpma.de/service/elektronische_anmeldung/dpmadirektweb/index.html
https://www.dpma.de/service/elektronische_anmeldung/dpmadirekt/index.html

= personlich beim Deutschen Patent- und Mar-
kenamtin Miinchen, der Dienststelle Jena oder
im Informations- und Dienstleistungszentrum
in Berlin

einreichen.

Auch einige Patentinformationszentren nehmen Mar-
kenanmeldungen entgegen und leiten sie an das DPMA
in Miinchen weiter.

3.1 Vor- und Nachteile der verschiedenen An-
meldewege

a) Kosten

Kostenglinstiger ist die elektronische Einreichung der
Anmeldung. Sie kostet 290 € (Anmeldung einer Marke
fr bis zu drei Klassen). Die Anmeldung in Papierform
kostet 300 € (Anmeldung einer Marke fiir bis zu drei
Klassen).

b) Hilfestellungen beim Ausfillen

Bei der elektronischen Markenanmeldung ohne Signa-
turkarte werden Sie in wenigen Schritten und mit Hilfe-
stellungen durch den Anmeldeprozess geleitet. Das
Waren- und/oder Dienstleistungsverzeichnis erstellen
Sie mit Hilfe einer Warenkorbfunktion, in der nur zulas-
sige Begriffe (derzeit etwa 74.000) aus der einheitlichen
Klassifikationsdatenbank (eKDB) — thematisch sortiert —
enthalten sind. So werden Fehler vermieden, die zu ei-
ner Verlangerung der Bearbeitungsdauer fihren kon-
nen.

Fiir den Anmeldeantrag in Papierform finden Sie auf
unserer Internetseite Ausfillhinweise, die Sie als Hilfe-
stellung verwenden kénnen.

c) Bearbeitungsdauer

Elektronisch und insbesondere iber DPMAdirektWeb
eingereichte Anmeldungen konnen grundsétzlich
schneller bearbeitet werden. Durch die Waren-
korbfunktion sind im Waren- und/oder Dienstleistungs-
verzeichnis nur zuldssige Begriffe enthalten. Zudem
vermeiden Sie mit der Auswahl von Oberbegriffen
(Gruppentitel) unnétig detailliert ausgestaltete Waren-
und Dienstleistungsverzeichnisse. Dies verringert den
Prifaufwand und damit auch die Bearbeitungsdauer.

3.2 Wichtige Tipps zur Einreichung einer Mar-
kenanmeldung per Telefax

a) Anmeldung farbiger Marken

Bei Einreichung der Anmeldung per Telefax ist die Mar-
kendarstellung (auBer bei reinen Wortmarken) meist
von relativ schlechter Qualitdt. Zudem ist die Darstel-
lung von Farben auf einem beim DPMA eingehenden
Telefax noch nicht moglich. Beides fiihrt oftmals zu ei-
nem zeitaufwendigen Prifungsverfahren und zu einer

Verschiebung des Anmeldetags. Wird eine Anmeldung
von farbigen Marken vorab per Fax eingereicht, kann
der Anmeldetag des Faxeingangs nur zuerkannt wer-
den, wenn auch auf dem Fax die Zuordnung der Farben
erkennbar ist. Um diesen Anforderungen gerecht zu
werden, wird empfohlen, bei Einreichung einer farbi-
gen Marke vorab per Fax neben den Farbangaben auch
auf der grafischen Faxwiedergabe der Marke die Farb-
verteilung mit entsprechenden Pfeilen kenntlich zu ma-
chen.

Beispiel: rot
MUSTER

blau

b) Anmeldung von Wortmarken

Wortmarken sind nach § 7 MarkenV solche Marken, die
sich in der vom DPMA verwendeten (blichen Druck-
schrift darstellen lassen und die der Anmelder als Wort-
marke eintragen lassen mochte. Sie sind nicht grafisch
ausgestaltet und nicht farbig. Eine Einreichung aus-
schlieflich per Telefax ist daher moglich.

3.3 Serienanmeldungen

Beachten Sie bitte, dass mit jedem Antrag nur eine
Marke angemeldet werden kann.

Wenn Sie gleichzeitig in einem Poststiick mehrere Mar-
ken zur Eintragung anmelden mochten (Serienanmel-
dung), fullen Sie bitte das Formular "Vorblatt zu einer
Serie von Anmeldungen" (W 7002) vollstandig aus.

Eine Serienanmeldung liegt vor, wenn:

e alle Anmeldungen denselben Anmelder sowie
denselben Leitklassenvorschlag aufweisen.

e  fiir alle Anmeldungen gleichermaBen der Antrag
auf beschleunigte Priifung gestellt oder nicht ge-
stellt ist.

e zu jeder Anmeldung ein gesondertes Antragsfor-
mular (W 7005) vorliegt und im Feld (10) des An-
tragsformulars die Gesamtzahl der (Einzel-)Anmel-
dungen sowie die Nummer der laufenden Anmel-
dung vermerkt sind.

e alle Anmeldungen in einer Post-/Faxsendung an
das Deutsche Patent- und Markenamt tUbermittelt
werden.

Bereits zwei Anmeldungen kdénnen eine Serie darstel-
len.

4. Mindesterfordernisse einer Markenan-
meldung

Der erste Schritt zu Registermarkenschutz ist die formal
korrekte, inhaltlich vollstandige und friihzeitige Anmel-
dung.



Die Anmeldung muss Folgendes enthalten:

e  Angaben, die es erlauben, die Identitat des Anmel-
ders festzustellen,

e  eine Markendarstellung sowie Angaben zur Mar-
kenform und

e ein Verzeichnis der Waren und/oder Dienstleis-
tungen, fiir die die Eintragung beantragt wird.

4.1 Wer kann Anmelder einer Marke sein?

Anmelder kann eine natdrliche Person, eine juristische
Person oder eine rechtsfahige Personengesellschaft
sein (§ 7 MarkenG).

4.2 Welche Angaben zum Anmelder sind erfor-
derlich?

e  Die Anmelderangaben miissen Name und Anschrift
umfassen.

e  Wird die Marke fiir eine Firma angemeldet, so ist
die im Handelsregister eingetragene Firmenbe-
zeichnung einschlieflich der Rechtsform anzuge-
ben.

e Istein Anmelder als juristische Person in einem Re-
gister eingetragen, muss der Name und die Sitzan-
schrift entsprechend dem Registereintrag angege-
ben werden.

e  Soll die Anmeldung fiir mehrere Personen erfol-
gen, sind die Namen und Wohnanschriften aller
Einzelpersonen anzugeben.

e  Bei nicht eingetragenen Vereinen miissen eben-
falls Name und Anschrift aller Mitglieder angege-
ben werden.

e  Eine Gesellschaft biirgerlichen Rechts (GbR) kann
ins Markenregister eingetragen werden, wenn
Name und Anschrift von mindestens einem vertre-
tungsberechtigten Gesellschafter angegeben sind,
§ 5 Absatz 1 Nummer 2b MarkenV.

e  Wird eine Gesellschaft mit beschrankter Haftung
in Grindung (GmbH i.G.) angemeldet, so ist der
Anmeldung eine unbeglaubigte Abschrift des Ge-
sellschaftervertrags beizufiigen. Bitte beachten
Sie, dass nach der Eintragung in das Handelsregis-
ter die Umschreibung der angemeldeten oder ein-
getragenen Marke auf die GmbH zu beantragen
ist. Dem Umschreibungsantrag (W 7616) ist ein
unbeglaubigter Handelsregisterauszug beizulegen.

4.3 Was muss bei der Einreichung der Marken-
darstellung beachtet werden?

lhre Anmeldung muss in jedem Fall die im Grundsatz
nachtraglich nicht anderbare Markendarstellung ent-
halten und neben dem genau wiedergegebenen
Schutzgegenstand auch die beanspruchte Markenform

erkennen lassen. Anderenfalls ist die Anmeldung nicht
wirksam oder sichert unter Umstanden nicht den Zeit-
rang des Anmeldetags.

a) Wortmarken

Bei Wortmarken (§ 7 MarkenV) ist die Markendarstel-
lung in den Ublichen Schriftzeichen wiederzugeben. Die
zuldssigen Buchstaben, Zahlen oder sonstige Zeichen
sind auf unserer Internetseite veroéffentlicht.

b) Nicht-Wortmarken

Bei allen anderen Marken muss dem Anmeldeantrag
eine Markendarstellung beigefligt werden. Bitte ver-
wenden Sie bei elektronischen Anmeldungen die zulds-
sigen Dateiformate und beachten Sie insbesondere die
Vorgaben fiir JPEG-Dateien, u.a. BildgroRe (mind. 945
Pixel in der Breite oder in der H6éhe und max.
2835x2010 Pixel) und Bildauflosung (mind. 96 dpi).
Wichtig: Die Markendarstellung muss die genannten
Anforderungen an BildgroBe und Auflésung ohne den
durch einen weilRen Hintergrund entstehenden Rah-
men erfiillen.

Bei einer Papieranmeldung verwenden Sie bitte das An-
lageformblatt W 7005.1 und drucken Sie die Marken-
darstellung dort auf oder fiigen Sie sie ein.

Hinweis: Ein ® sollte der Markendarstellung nicht
schon bei der Anmeldung hinzugefiigt werden, da un-
ter Umstanden eine Zuriickweisung wegen Tau-
schungsgefahr gemiR § 8 Absatz2 Nummer 4 Mar-
kenG in Betracht kommen kann.

Wenn sich der Schutzgegenstand der Marke durch die
Darstellung nicht ausreichend eindeutig darstellen lasst
(zum Beispiel bei Farb-, Positions- und Bewegungsmar-
ken), muss der Markenanmeldung eine Beschreibung
der Marke (Anlagenformblatt W 7005.2) beigefiigt
sein.

Fiir das Format der Darstellung bei einer Markenanmel-
dung in Papierform sind folgende Formvorschriften zu
beachten:

e Die BlattgroBe der Markendarstellung darf das
Format DIN A4 (29,7 cm Hohe, 21 cm Breite) nicht
Uiberschreiten.

e  Die fur die Darstellung benutzte Flache (Satzspie-
gel) darf nicht groRer als 26,2 cm x 17 cm sein.

e Die MindestgroRe der Markendarstellung betragt
8 cm in der Breite oder 8 cm in der Hohe (§ 8 Ab-
satz 3 MarkenV).

e Das Blatt ist nur einseitig zu bedrucken.

e Vom oberen und vom linken Seitenrand ist ein
Randabstand von mindestens 2,5 cm einzuhalten.

e  Soweit sich die vom Anmelder gewiinschte Stel-
lung der Marke aus der Abbildung nicht von selbst
ergibt, ist durch einen entsprechenden Vermerk
auf jeder Darstellung zu kennzeichnen, wo "oben"
beziehungsweise "unten" sein soll.



Alternativ kdnnen Sie die Markendarstellung auch auf
einem Datentrager einreichen. Die fiir die einzelnen
Markenformen zuldssigen Dateiformate, sowie spezi-
elle Anforderungen an GréRe, Auflésung, Normen und
weitere Vorgaben entnehmen Sie bitte der Bekannt-
gabe der beim DPMA lesbaren Datentrdgertypen und
Formatierungen fiir Markendarstellungen (§ 6a Mar-
kenV).

c) Besonderheiten bei 3-D-Marken

Mochten Sie eine dreidimensionale Marke anmelden,
kénnen Sie bis zu sechs verschiedene Ansichten der
dreidimensionalen Form einreichen. Sie muissen alle
Ansichten auf einem Blatt Papier wiedergeben oder bei
elektronischer Einreichung in einer Datei abspeichern.
Die Darstellung mit allen ihren Ansichten muss den ge-
winschten Schutzgegenstand umfassend wiederge-
ben.

d) Besonderheiten bei Klangmarken

Die Darstellung von Klangmarken ist als mp3-Datei auf
einem Datentrager oder mittelbar durch eine zweidi-
mensionale grafische Darstellung auf Papier oder als
JPEG-Datei auf einem Datentrager moglich. Die mittel-
bare grafische Darstellung hat in einer Gblichen Noten-
schrift zu erfolgen, also durch ein in Takte gegliedertes
Notensystem, das einen Notenschliissel, Noten- und
Pausenzeichen sowie gegebenenfalls Vorzeichen ent-
halt.

e) Besonderheiten bei Marken mit nichtlateinischen
Schriftzeichen

Soweit eine Marke nichtlateinische Schriftzeichen bein-
haltet (zum Beispiel arabische, chinesische, griechische
oder kyrillische Schriftzeichen), ist eine deutsche Uber-
setzung, eine Transliteration und eine Transkription der
nichtlateinischen Schriftzeichen einzureichen. Fir diese
Angaben steht Ihnen ein Feld im Anmeldeformular
(W 7005) oder ein Anlageformblatt (W 7005.3) zur Ver-
flgung.

f)  Besonderheiten bei Marken mit transparenten
Elementen

Soll Ihre Marke transparente Elemente enthalten, muss
sie als sogenannte ,sonstige Marke” eingereicht wer-
den. Um die transparenten Elemente der Markendar-
stellung klar und eindeutig darzustellen, muss der Hin-
tergrund der transparenten Elemente entsprechend
kontrastiert gewahlt oder ihre Rdnder mussen gestri-
chelt werden. Dariliber hinaus reichen Sie bitte jeweils
zuséatzlich eine Markenbeschreibung des Inhalts ein,
dass die entsprechend markierten Elemente transpa-
rent sein sollen und der kontrastierte Hintergrund/die
gestrichelte Linie nicht Teil der Markendarstellung ist.

Im Ubrigen gelten fiir die Form der Darstellung die §§ 8
bis 11 MarkenV entsprechend (§ 12a Abs. 2 MarkenV).

g) Wasist zu beachten, wenn die Marke farbig einge-
tragen werden soll?

Ist eine farbige Eintragung gewlinscht, ist die Marken-
darstellung in Farbe einzureichen. In diesem Fall mus-
sen Sie die Farben der Marke durch die entsprechenden
wortlichen Farbnamen (beispielsweise rot, griin, gelb)
angeben. Hinweise nach einem Farbklassifikationssys-
tem mit RAL-, Pantone- oder HKS-Nummern sind fir
sich nicht ausreichend, kénnen aber zusatzlich angege-
ben werden.

4.4 Verzeichnis der Waren und/oder Dienstleis-
tungen

Marken werden nicht pauschal eingetragen, sondern
stets fur bestimmte Waren und Dienstleistungen einge-
tragen. Danach bestimmt sich der Schutzgegenstand
der Marke. Das Waren- und/oder Dienstleistungsver-
zeichnis ist deshalb wichtiger Bestandteil der Marken-
anmeldung, die ohne ein solches Verzeichnis unvoll-
standig ist. Benennen Sie prazise die Waren und/oder
Dienstleistungen, die mit der angemeldeten Marke ge-
kennzeichnet werden sollen.

Fehler bei der Abfassung des Waren- und/oder Dienst-
leistungsverzeichnisses sind der mit Abstand haufigste
Grund fir eine langere Bearbeitungsdauer von Marken-
anmeldungen. Um diesen Aufwand zu vermeiden und
die Marken schneller eintragen zu kénnen, bieten wir
verschiedene Hilfestellungen bei der Abfassung der
Verzeichnisse an.

Auf unserer Internetseite finden Sie allgemeine Infor-
mationen zum Thema international harmonisierte Klas-
sifikation. Zulassige Begriffe flr die Erstellung eines
Verzeichnisses finden Sie in der einheitlichen Klassifika-
tionsdatenbank (eKDB). Werden Begriffe aus der eKDB
in der Anmeldung verwendet, kdnnen wir die Marken —
sofern keine rechtlichen Hindernisse bestehen — sofort
eintragen.

In den elektronischen Anwendungen DPMAdirektWeb
und DPMAdirektPro stehen Ihnen die Waren- und
Dienstleistungsbegriffe der eKDB in einer Waren-
korbfunktion zur Verfiigung und werden auch thema-
tisch sortiert angezeigt. So kénnen Sie gezielt und the-
matisch nach bestimmten Waren- und Dienstleistungs-
gruppen suchen und bequem mit wenigen Oberbegrif-
fen, statt mit vielen einzelnen Waren- und Dienstleis-
tungsbegriffen, ein umfassend formuliertes Waren-
und Dienstleistungsverzeichnis zusammenstellen, um
den Schutzgegenstand Ihrer Marke zu bestimmen.

TIPP: Wenn mit der Marke eine Vielzahl unterschiedli-
cher Waren oder Dienstleistungen gekennzeichnet
werden soll, kann sich die Verwendung von umfassen-
den Oberbegriffen im Waren- und Dienstleistungsver-
zeichnis der Markenanmeldung lohnen. Dadurch wird
ein Ubersichtlicher Schutzumfang der Marke geschaf-
fen, der auch zu einer kiirzeren Bearbeitungsdauer fir
die Priifung der Anmeldung fuhrt.

Wenn Sie eine Papieranmeldung einreichen mochten,
beachten Sie bitte Folgendes: Alle Waren und/oder



Dienstleistungen sind aufgrund der sogenannten Klas-
sifikation von Nizza in insgesamt 45 Klassen aufgeteilt.
Das Verzeichnis der Waren und/oder Dienstleistungen
ist in_gruppierter Form einzureichen. Dies bedeutet,
dass die Waren/Dienstleistungen nach Klassen ge-
trennt und die Klassen numerisch aufsteigend aufge-
fihrt werden missen.

Beispiel: Klasse 3: Kosmetika, kosmetische Badezu-

satze;

Klasse 5: pharmazeutische Erzeugnisse;
Arzneimittel fur zahnarztliche
Zwecke;

Klasse 44: Gesundheits- und Schonheits-
pflege fir Menschen und Tiere

Die Hohe der Gebihr, die fir die Anmeldung zu zahlen
ist, richtet sich nach der Zahl der beanspruchten Klas-
sen.

4.5 Lizenzierungs- und VerdauBerungsbereit-
schaft

Sie konnen bereits bei Anmeldung der Marke erklaren,
dass Sie zur Vergabe von Lizenzen und/oder zur Verdu-
Rerung Ihrer Marke bereit sind. Diese Erkldarung ist un-
verbindlich und kann jederzeit gegenliber dem Deut-
schen Patent- und Markenamt schriftlich zurlickge-
nommen werden.

lhre Erklarung wird in DPMAregister veroffentlicht.

4.6 Checkliste fiir die Einreichung lhrer elektro-
nischen Markenanmeldung

[[] WennSiealsjuristische Person oder rechtsfihige Per-
sonengesellschaft anmelden und diese in einem Re-
gister eingetragen ist, haben Sie den Firmennamen
und die Anschrift des Unternehmens wie im Register
eingetragen angegeben?

[] Haben Sie fiir lhre Marke die richtige Markenform
ausgewahlt?

|:| Wurde die Markendarstellung entsprechend der For-
matvorgaben korrekt hochgeladen? Bitte achten Sie
hier besonders darauf, dass lhre Markendarstellung
ausreichend groR ist und Sie diese ohne weifen Hin-
tergrund und dadurch entstehenden weiRen Rahmen
hochladen.

|:| Wenn Sie eine farbige Bildmarke oder Wort-/Bild-
marke einreichen, haben Sie alle in der Darstellung
enthaltenen Farben mit allgemeinen Farbnamen an-
gegeben?

4.7 Checkliste fiir die Einreichung lhrer (nicht-
elektronischen) Markenanmeldung

[] Haben Sie unser amtliches Anmeldeformular
W 7005 verwendet und vollstdandig ausgefiillt?

[

Ist der Anmelder der Marke eindeutig identifizier-
bar?

Ist die Markenform eindeutig und wurde die Marke
korrekt dargestellt?

0 O

Entspricht Ihr Waren- und/oder Dienstleistungsver-
zeichnis der international harmonisierten Klassifi-
kation? Nutzen Sie zur Uberpriifung die einheitliche
Klassifikationsdatenbank (eKDB).

4.8 Beschleunigung der Anmeldung

Besonders schnell kénnen wir lhre Anmeldung unter
folgenden Voraussetzungen bearbeiten:

e Siereichen die Anmeldung elektronisch, insbeson-
dere (iber DPMAdirektWeb, ein und Uberweisen
die hier automatisch berechneten Geblhren mit
dem dazugehdrigen, unmittelbar mit der Anmel-
dung generierten Aktenzeichen und unter Angabe
der GeblUhrennummer moglichst ziigig nach Ein-
reichung der Anmeldung.

e Sieerteilen uns bei der Anmeldung ein SEPA-Basis-
Lastschriftmandat mit Angaben zum Verwen-
dungszweck fiir die Anmeldegebiihren. Bitte be-
nutzen Sie hierfiir die auf unserer Internetseite be-
reitgestellten Formulare (A 9530 und A 9532) und
beachten Sie die dort zur Verfligung stehenden
Hinweise zum SEPA-Verfahren.

e Sie erstellen das Waren- und/oder Dienstleis-
tungsverzeichnis mit Hilfe der einheitlichen Klassi-
fikationsdatenbank (eKDB), entscheiden sich fir
Oberbegriffe bzw. Gruppentitel und vermeiden
unnotig detailliert ausgestaltete Waren- und
Dienstleistungszeichnisse.

e Sie stellen einen Antrag auf beschleunigte Prii-
fung (§ 38 MarkenG). Dieser dient dazu, eine ra-
sche Entscheidung der Priifung der Eintragungsvo-
raussetzungen herbeizufithren (§§ 36, 37 Mar-
kenG). Er soll sicherstellen, dass eine Marke, die
alle Voraussetzungen fir die Eintragung erfillt, in-
nerhalb von sechs Monaten eingetragen wird. Die
Eintragung innerhalb dieser Frist ist beispielsweise
von Bedeutung, wenn die Marke danach internati-
onal registriert und dabei die Prioritat der deut-
schen Markenanmeldung in Anspruch genommen
werden soll. Fiir die beschleunigte Priifung ist eine
gesonderte Gebiihr in Hohe von 200 € zu entrich-
ten.

5. Was kostet eine Markenanmeldung?

Fiir die Anmeldung einer Marke ist eine Anmeldege-
biihr zu zahlen, welche die Klassengebiihren fiir bis zu
drei Klassen umfasst. Wird die Marke fiir Waren und/
oder Dienstleistungen angemeldet, die in mehr als drei
Klassen der Klasseneinteilung der Waren und Dienst-
leistungen fallen, ist auBerdem fiir jede Klasse ab der
vierten eine Klassengebiihr zu zahlen. Diese Gebiihren


https://www.dpma.de/marken/klassifikation/waren_dienstleistungen/index.html

werden mit der Einreichung der Anmeldung fallig. Sie
konnen weder gestundet noch erlassen werden. Die
Hohe der Geblihren wird dem Anmelder mit der Emp-
fangsbestatigung mitgeteilt. Danach erfolgt beziglich
der dort aufgefiihrten Gebihren keine weitere Auffor-
derung zur Zahlung.

(1) Anmeldeverfahren einschlieBlich der Klassenge-
biihr fiir bis zu drei Klassen

flr eine Marke (§ 32 MarkenG) bei 290 €
elektronischer Anmeldung
flr eine Marke (§ 32 MarkenG) bei 300 €
Anmeldung in Papierform
flr eine Kollektivmarke (§ 97 MarkenG) 900 €
fir eine  Gewahrleistungsmarke 900 €

(§ 106a MarkenG)

(2) Zusatzliche Klassengebiihr bei Anmeldung

fiir eine Marke je zusatzlicher Klasse 100 €
(§ 32 MarkenG)
fiir eine Kollektivmarke und Gewahr- 150 €

leistungsmarke je zusatzlicher Klasse
(§§ 97, 106a MarkenG)

(3) Gebihr fiir den Antrag auf beschleunigte Priifung
nach § 38 MarkenG

Beschleunigte Prifung der Anmel- 200 €
dung (§ 38 MarkenG)

Wird die Anmeldegebiihr nicht innerhalb von drei Mo-
naten nach der Einreichung der Anmeldung vollstan-
dig gezahlt, so gilt die Anmeldung als zuriickgenom-
men, § 6 Absatz 1 und 2 PatKostG. Die gesetzlich fest-
gelegte Zahlungsfrist Iauft unabhangig vom Erhalt einer
Empfangsbestatigung!

Achtung: Ein Eingang der Zahlung ist spatestens inner-
halb von 3 Monaten ab Einreichung der Anmeldung er-
forderlich!

Zahlungshinweise

Geben Sie bitte bei allen Zahlungen das Aktenzeichen,
den Namen des Anmelders und die Gebihrennummer
in deutlicher Schrift an.

Die Zahlung der Gebiihr bestimmt sich nach der
PatKostZV.

Danach kénnen Gebuhren entrichtet werden durch

a) Barzahlung bei den Geldstellen des Deutschen
Patent- und Markenamts in Miinchen, Jena und im
Informations- und Dienstleistungszentrum in Berlin,

b) Uberweisung oder (Bar-)Einzahlung bei einem in-
landischen oder auslandischen Geldinstitut

Zahlungsempfinger:

Bundeskasse fir das DPMA

IBAN: DE84 7000 0000 0070 0010 54
BIC (SWIFT-Code): MARKDEF1700

Anschrift der Bank:
Bundesbankfiliale Miinchen
Leopoldstr. 234

80807 Miinchen

oder

c) Erteilung eines giiltigen SEPA-Basis-Lastschrift-
mandats mit Angaben zum Verwendungszweck.

Bitte benutzen Sie hierfiir die auf unserer Internetseite
bereitgestellten Formulare (A 9530 und A 9532) und
beachten Sie die dort zur Verfligung stehenden Hin-
weise zum SEPA-Verfahren.

Als Zahlungstag gilt gemal § 2 PatKostzZV

Zahlungsweg Zahlungstag
e bei Barzahlung =>» Tag der Einzahlung

¢ bei Uberweisung =>» Tag der Gutschrift auf
dem Konto der Bundes-
kasse fiir das DPMA

e bei (Bar-)Einzahlung =» Tag der Einzahlung

I Wichtiger Hinweis zur Bareinzahlung:

Anhand der Buchungsdaten kann die Bundes-
kasse fiir das DPMA nicht erkennen, ob eine
Gutschrift aufgrund einer Uberweisung oder ei-
ner Bareinzahlung vorgenommen wurde. Wenn
Sie Geblihren mittels Bareinzahlung entrichtet
haben, reichen Sie daher bitte unverziiglich den
vom Geldinstitut ausgestellten Einzahlungsbe-
leg beim DPMA ein, damit der Tag der Einzah-
lung als Zahlungstag gewahrt werden kann.

e bei SEPA-Basis-Lastschriftverfahren

=>» Tag des Eingangs eines giiltigen SEPA-Mandats
mit Angaben zum Verwendungszweck, der die
Kosten umfasst, bei zukiinftig fallig werdenden
Kosten der Tag der Falligkeit, sofern die Einzie-
hung zu Gunsten der Bundeskasse fiir das DPMA
erfolgt.

|  Wichtiger Hinweis zur Ubermittlung eines
SEPA-Mandats per Telefax:

Wenn Sie das SEPA-Basis-Lastschriftmandat
durch Telefax (ibermitteln, reichen Sie bitte das
Original innerhalb einer Frist von einem Monat
nach Eingang des Telefax nach. Andernfalls gilt
als Zahlungstag der Tag des Eingangs des Origi-
nals.

Die Anmeldegebiihr und eventuelle Klassengebiihren
fir die nationale Markenregistrierung sind Antragsge-
blhren, die mit der Antragstellung und Zahlung unab-
héngig vom Ausgang des Markeneintragungsverfah-
rens verfallen. Das heiRt, die Anmeldegebiihren kon-
nen zum Beispiel bei Riicknahme der Markenanmel-
dung nicht zuriickgezahlt werden. Dies gilt analog fir
die nationalen Gebiihren, die fiir die Anmeldung einer



internationalen Marke beziehungsweise fiir die nach-
tragliche Benennung zu einer internationalen Registrie-
rung zu zahlen sind.

6. Was passiert nach der Anmeldung?

Im Falle einer elektronischen Anmeldung erhalten Sie
unmittelbar, bei einer Anmeldung in Papierform mit
der Empfangsbestatigung ein behérdliches Aktenzei-
chen. Durch die Erfassung der wesentlichen Anmelde-
daten in dem amtsinternen Datenverarbeitungssystem
wird Ihre Anmeldung im elektronischen Register
DPMAregister 6ffentlich abrufbar.

Markenanmeldungen, die offensichtlich gegen die 6f-
fentliche Ordnung oder die guten Sitten verstol3en,
werden nicht veroffentlicht.

Nach Eingang der Geblihren, die innerhalb von drei Mo-
naten nach der Antragstellung beim DPMA eingegan-
gen sein missen, wird geprift, ob die Anmeldung die
formellen Erfordernisse erfiillt und ob der Eintragung
der Marke sogenannte absolute Schutzhindernisse ent-
gegenstehen (8§ 36, 37 MarkenG).

Sind die formellen Erfordernisse der Anmeldung erfillt
und liegt kein absolutes Schutzhindernis vor, wird die
Marke eingetragen. Sie erhalten dann die Eintragungs-
urkunde mit dem dazugehorigen Registerauszug. Die
Eintragung der Marke wird im amtlichen elektroni-
schen Markenblatt veroffentlicht.

Bitte beachten Sie:

Im Anmeldeverfahren wird nicht gepriift, ob altere
Marken- beziehungsweise Kennzeichenrechte Dritter
der Eintragung entgegenstehen.

Im Falle eines Widerspruchs- oder Nichtigkeitsverfah-
rens aufgrund &lterer Rechte kann es sein, dass die
Marke wieder gel6scht wird.

7. Absolute Schutzhindernisse

Eine Marke kann nur eingetragen werden, wenn keine
absoluten Schutzhindernisse bestehen. Absolute
Schutzhindernisse sind beispielsweise:

e fehlende Unterscheidungskraft,

e fir die allgemeine Benutzung freizuhaltende be-
schreibende Angaben,

e  in der Marke enthaltenes Hoheitszeichen,

e  VerstoR gegen die guten Sitten oder die offentli-
che Ordnung.

Vom Schutz ausgeschlossen sind somit zum Beispiel
Zeichen, denen jegliche Unterscheidungskraft fehlt
oder solche, die die beanspruchten Waren und/oder
Dienstleistungen lediglich beschreiben (zum Beispiel
das Wort , Apfel” fiir die Ware ,,Obst“).
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Es besteht in diesen Fallen auch dann kein Anspruch auf
Eintragung, wenn die Marke so oder dhnlich bereits zu
einem friiheren Zeitpunkt ins Markenregister eingetra-
gen wurde. Die Entscheidung erfolgt in jedem Einzelfall
allein auf Grundlage des Gesetzes.

Stellt sich bei der Prifung Ihrer Anmeldung heraus,
dass Eintragungshindernisse vorliegen, erhalten Sie
eine schriftliche Beanstandung. Kénnen die amtlichen
Bedenken nach Prifung Ihrer Stellungnahme nicht fal-
lengelassen werden, wird die Anmeldung mit einem Be-
schluss (gegebenenfalls teilweise) zurtickgewiesen. Be-
steht das Schutzhindernis auch unter Berticksichtigung
der Stellungnahme fort, erldsst — je nach Geschaftsver-
teilung — ein Beamter/eine Beamtin des gehobenen o-
der hoheren Dienstes oder ein vergleichbarer Ange-
stellter/eine vergleichbare Angestellte als Prifer bzw.
Priferin einen Zuriickweisungsbeschluss.

8. Erinnerung oder Beschwerde

Die Entscheidung kénnen Sie in einem kostenpflichti-
gen (amtlichen) Erinnerungs- oder (gerichtlichen) Be-
schwerdeverfahren lberprifen lassen.

Hat ein Beamter oder eine Beamtin des héheren Diens-
tes die Entscheidung getroffen, kann gegen diese Ent-
scheidung Beschwerde zum Bundespatentgericht ein-
gelegt werden. Hat ein Beamter oder eine Beamtin des
gehobenen Dienstes oder ein vergleichbarer Angestell-
ter/eine vergleichbare Angestellte die Entscheidung ge-
troffen, kann gegen diese Entscheidung Erinnerung
oder Beschwerde eingelegt werden. Im Unterschied
zur Beschwerde zum Bundespatentgericht wird tber
die Erinnerung ein Beamter/eine Beamtin des héheren
Dienstes als juristischer Prifer/juristische Priferin ent-
scheiden. Gegen diese Entscheidung ist dann die Be-
schwerde zum Bundespatentgericht moglich.

Die Frist zur Einlegung der Erinnerung und der Be-
schwerde betragt jeweils einen Monat ab Zustellung
des Beschlusses.

Es besteht die Mdglichkeit, die Erinnerung oder Be-
schwerde elektronisch als Nachgang Giber DPMAdirekt-
Pro einzureichen. Bitte beachten Sie die detaillierten
Anforderungsbeschreibungen auf unserer Internet-
seite.

Es geniigt nicht, einen Beschwerdeschriftsatz per E-
Mail an das DPMA zu (ibermitteln. Wenn die Anforde-
rungen nicht eingehalten werden, ist die Beschwerde
nicht rechtswirksam eingelegt.

Sowohl fiir die Erinnerung (150 €) als auch fur die Be-
schwerde (200 €) ist eine Gebihr zu entrichten. Die Ge-
blhr ist fir jeden Erinnerungs- beziehungsweise Be-
schwerdefiihrer gesondert zu zahlen. Haben mehrere
Personen gemeinsam eine Marke angemeldet und le-
gen gemeinsam Erinnerung oder Beschwerde ein, dann
gelten sie als ein Erinnerungs- beziehungsweise Be-
schwerdefiihrer und miissen nur eine Erinnerungs- be-
ziehungsweise Beschwerdegebihr bezahlen.



Alle Einzelheiten (wer entschieden hat; welcher Rechts-
behelf moglich ist; Frist, Form und Gebiihr des Rechts-
behelfs) ergeben sich aus der Rechtsbehelfsbelehrung,
die dem Zuriickweisungsbeschluss beigefligt ist.

Wird Uber die Erinnerung nicht innerhalb von sechs
Monaten nach Einlegung entschieden, besteht die
Moglichkeit, einen Antrag auf Entscheidung zu stellen.
Sollte innerhalb von zwei Monaten nach Zugang dieses
Antrags nicht entschieden werden, kann gegen den mit
der Erinnerung angefochtenen Beschluss unmittelbar
Beschwerde zum Bundespatentgericht eingelegt wer-
den.

Fir das Beschwerdeverfahren vor dem Bundespatent-
gericht kann Verfahrenskostenhilfe beantragt werden
(8 81a MarkenG).

9. Schutzwirkung und Schutzdauer

Durch die Eintragung Ihrer Marke in das deutsche Mar-
kenregister erlangen Sie Markenschutz im gesamten
Gebiet der Bundesrepublik Deutschland. Die Schutz-
dauer beginnt am Tag der Anmeldung der Marke zu lau-
fen und endet nach zehn Jahren mit Ablauf des Tages,
der dem Tag der Anmeldung entspricht. Im Gegensatz
zu den anderen gewerblichen Schutzrechten ist der
Markenschutz gegen Zahlung entsprechender Gebiih-
ren beliebig oft um jeweils zehn Jahre verlangerbar. Die
Verlangerung konnen Sie auch nur fir einen Teil der
Waren und/oder Dienstleistungen bewirken und bei
Verzicht auf nicht mehr bendtigte Klassen gegebenen-
falls Verlangerungsgebiihren sparen. Das Formular
W 7412 zur Verlangerung der Schutzdauer und Ande-
rung des Schutzumfangs finden Sie auf unserer Inter-
netseite.

Die Verlangerung wird dadurch bewirkt, dass eine Ver-
langerungsgebihr und, wenn die Verlangerung fir Wa-
ren beziehungsweise Dienstleistungen gelten soll, die
in mehr als drei Klassen fallen, die Klassengeblihren ge-
zahlt werden. Der Antrag auf Verldngerung ist inner-
halb eines Zeitraums von sechs Monaten vor Ablauf der
Schutzdauer beziehungsweise innerhalb einer Nach-
frist von sechs Monaten nach Ablauf der Schutzdauer
einzureichen. Dementsprechend werden die Verlange-
rungsgebihren und gegebenenfalls Klassengebihren
fir die jeweils folgende Schutzfrist bereits sechs Mo-
nate vor Ablauf der Schutzdauer fallig. Werden Verlan-
gerungsgebihr und gegebenenfalls Klassengebiihren
erst nach Ablauf der Schutzdauer gezahlt, sind inner-
halb der sechsmonatigen Nachfrist neben der Verlan-
gerungsgebihr auch Zuschlagsgebiihren zu entrichten.

10. Welche Moglichkeiten bietet eine einge-
tragene Marke?

Mit der Eintragung lhrer Marke in das Register beim
DPMA erwerben Sie das ausschlieBliche Recht, tGber die
Marke fiir die geschiitzten Waren und Dienstleistungen
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zu verfligen. Sie verschafft Ihnen das Recht, Dritten die
markenmaRige Benutzung einer identischen oder mit
einer ihr verwechselbar dhnlichen Kennzeichnung zu
untersagen.

Mit der Eintragung Ihrer Marke in das Markenregister
werden |hre markenrechtlichen Anspriiche leichter
durchsetzbar. Die Eintragungsurkunde und der Regis-
terauszug sind der Nachweis, dass Ihnen die eingetra-
gene Marke zusteht. Mit einer eingetragenen Marke
kénnen Sie gegen Unbefugte vorgehen, die lhre Rechte
verletzen.

Werden lhre Markenrechte vorsatzlich oder fahrlassig
verletzt, stehen Ihnen Anspriiche auf Unterlassung und
gegebenenfalls auch Schadensersatz zu. Dariiber hin-
aus konnen Sie widerrechtlich gekennzeichnete Waren
bei der Ein- oder Ausfuhr durch die Zollbehdrde be-
schlagnahmen lassen — oder auch die Vernichtung wi-
derrechtlich gekennzeichneter Gegenstande verlan-
gen.

11. Widerspruch

Grundsatzlich handelt es sich bei der Eintragung lhrer
Marke um ein eingetragenes Recht, das in bestimmten
Fallen aber wieder geléscht werden kann. Ist Ihre neu
eingetragene Marke identisch oder dhnlich mit ande-
ren, dlteren Anmeldungen, Marken, geschéftlichen Be-
zeichnungen oder geschiitzten geografischen Angaben
bzw. Ursprungsbezeichnungen, kdnnen deren Inhaber
bzw. Berechtigte Widerspruch gegen die Eintragung Ih-
rer Marke erheben. Das gilt natirlich auch im umge-
kehrten Fall: Wenn Ihr Markenrecht durch eine neu ein-
getragene Marke verletzt wird, kdnnen Sie dagegen Wi-
derspruch erheben. Bei erfolgreichem Widerspruch
wird die Marke ganz oder nur fir einen Teil der Waren
und/oder Dienstleistungen geléscht. Das Formular
W 7202 zur Einlegung eines Widerspruchs gegen die
Eintragung einer Marke und dessen Anlagen W 7202.1
und W 7202.2 finden Sie auf unserer Internetseite.

Ablauf Widerspruchsverfahren

Der Widerspruch muss schriftlich und innerhalb einer
Frist von drei Monaten nach der Veroffentlichung der
Eintragung erhoben werden. Innerhalb dieser Frist ist
auch die Widerspruchsgebiihr in Hoéhe von 250 € zu
zahlen. Diese umfasst den Widerspruch aus einem Wi-
derspruchskennzeichen. Wird ein Widerspruch auf
mehrere altere Widerspruchskennzeichen desselben
Inhabers gestitzt, so ist zusatzlich fur jedes weitere Wi-
derspruchskennzeichen eine Geblihr von 50 € zu ent-
richten. Unterscheiden sich die Inhaber, so handelt es
sich um mehrere Widerspriiche, fir die jeweils 250 € zu
entrichten sind. Uber den Widerspruch wird im Wider-
spruchsverfahren entschieden. Wenn ein oder mehrere
Widerspriiche eingehen, informiert das DPMA den In-
haber der angegriffenen Marke. Der Inhaber erhilt
dann Gelegenheit, sich hierzu zu duflern. Nachdem so-
wohl der Widersprechende als auch der Inhaber der an-



gegriffenen Marke Gelegenheit hatten, Stellungnah-
men abzugeben, entscheidet je nach Geschaftsvertei-
lung ein Beamter/eine Beamtin des gehobenen Diens-
tes oder ein vergleichbarer Angestellter/eine vergleich-
bare Angestellte oder ein Beamter/eine Beamtin des
héheren Dienstes Gber den Widerspruch.

Als Widerspruchsgriinde kdnnen der Identitatsschutz,
die Verwechslungsgefahr und der Bekanntheitsschutz
geltend gemacht werden (§ 9 Absatz 1 Nummer 1 bis 3,
§ 14 Absatz 2 Nummer 1 bis 3 bzw. § 15 Absatz 2 und 3
MarkenG).

Die mit Abstand meisten Widerspriiche werden auf den
Widerspruchsgrund der Verwechslungsgefahr gestiitzt.
Einem solchen Widerspruch wird grundsatzlich stattge-
geben und die jingere Marke geloscht, wenn wegen
der Identitdt oder Ahnlichkeit des Widerspruchszei-
chens mit der eingetragenen Marke und der ldentitat
oder Ahnlichkeit der durch die beiden Zeichen erfass-
ten Waren und/oder Dienstleistungen beziehungs-
weise der Branchenndhe die Gefahr besteht, dass die
von den Waren und/oder Dienstleistungen angespro-
chenen Verkehrskreise die Zeichen miteinander ver-
wechseln. Besteht diese Gefahr nicht, wird der Wider-
spruch grundsatzlich zuriickgewiesen.

Gegen die Widerspruchsentscheidung kann Erinnerung
oder Beschwerde eingelegt werden.

Um die Gefahr, dass lhre Marke durch ein Wider-
spruchsverfahren wieder geloscht wird, so weit wie
moglich auszuschlieBen, sollten Sie bereits vor der An-
meldung einer Marke recherchieren, ob bereits identi-
sche oder dhnliche Marken registriert sind. Eine solche
Recherche kénnen Sie entweder selbst mit Hilfe des Re-
cherchesystems DPMAregister des Deutschen Patent-
und Markenamts lber das Internet oder im Recher-
chesaal des DPMA in Miinchen, im Informations- und
Dienstleistungszentrum in Berlin oder einem der Pa-
tentinformationszentren durchfiihren. Oder Sie koén-
nen sich durch einen Rechts- oder Patentanwalt bzw.
Rechts- oder Patentanwaltin oder private Dienstleister
bei der Recherche unterstiitzen lassen. Ebenfalls emp-
fehlenswert ist es, mit einer allgemeinen (Internet-)Re-
cherche nach identischen oder ahnlichen alteren Be-
nutzungsmarken und geschaftlichen Bezeichnungen
sowie in der Datenbank ,,Glview” des Amts der Europa-
ischen Union far geistiges Eigentum
(https://tmdn.org/giview) nach identischen oder dhnli-
chen geschitzten geografischen Angaben bzw. Ur-
sprungsbezeichnungen zu suchen, da diese nicht in
DPMAregister recherchiert werden kénnen.

12. Loschung der Eintragung einer Marke im
Register

Die vollstandige oder teilweise Loschung der Eintra-
gung einer Marke aus dem Register kann aus verschie-
denen Griinden erfolgen:
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= Verzicht

Als Inhaber einer eingetragenen Marke kénnen Sie
jederzeit auf die Marke insgesamt oder auf ein-
zelne Waren beziehungsweise Dienstleistungen
verzichten (§ 48 MarkenG). Das Formular W 7437
zur vollstandigen/teilweisen Loschung der Eintra-
gung einer Marke wegen Verzichts finden Sie auf
unserer Internetseite.

= Nichtverldangerung

Die Eintragung einer Marke wird nach Ablauf der
10jdhrigen Schutzdauer aus dem Register ge-
|6scht, es sei denn, ihre Schutzdauer wird fur wei-
tere 10Jahre durch die Zahlung der Verlange-
rungsgebihr verlangert (§ 47 MarkenG).

= Widerspruchs-, Verfalls- und Nichtigkeitsverfah-
ren

Die Loschung kann auch auf dem Antrag eines Drit-
ten beruhen. Dritte kdnnen beim DPMA die L6-
schung der Eintragung einer Marke im Rahmen
des Widerspruchsverfahrens, wegen Verfalls der
Marke (§§ 49, 53 MarkenG) und wegen Nichtigkeit
der Marke aufgrund absoluter Schutzhindernisse
(88 50, 53 MarkenG) oder ilterer Rechte (§§ 51,
53 MarkenG) beantragen. Es handelt sich um ge-
bihrenpflichtige Verfahren, an denen der Mar-
keninhaber beteiligt wird.

= Die Loschung kann aber auch das Ergebnis eines
rechtskraftig abgeschlossenen Gerichtsverfahrens
vor den ordentlichen Gerichten sein. Auch dort
kann ein Dritter geltend machen, dass die Marke
nicht benutzt wurde und daher verfallen ist oder
dltere Rechte bestehen, die die Marke verletzten
(88 49, 51, 55 MarkenG).

Die Formulare W 7412 (Antrag auf vollstandige/teil-
weise Verldangerung einer Marke), W 7202 (Wider-
spruch), W 7440 (Antrag auf Erklarung des vollstandi-
gen/teilweisen Verfalls und Léschung), W 7442 (Antrag
auf vollstandige/teilweise Nichtigerkldrung und Lo-
schung wegen absoluter Schutzhindernisse), W 7642
(Antrag auf vollstandige/teilweise Nichtigerklarung und
Loschung wegen éalterer Rechte) finden Sie auf unserer
Internetseite.

13. Allgemeine Hinweise

Im Verfahren vor dem DPMA kann die Anmeldung je-
derzeit zuriickgenommen und das in der Anmeldung
enthaltene Verzeichnis der Waren und/oder Dienstleis-
tungen eingeschrankt werden.

Dartiber hinaus besteht auch die Moglichkeit, die Tei-
lung der angemeldeten oder eingetragenen Marke zu
erklaren.

Ebenso kénnen fremdsprachige Anmeldungen einge-
reicht werden. Weitere Einzelheiten dazu regelt § 15
MarkenV.



14. Irrefiihrende Zahlungsaufforderungen

Das DPMA warnt im Zusammenhang mit Schutzrechts-
anmeldungen und -verlangerungen vor — teilweise irre-
fliihrenden — Angeboten, Zahlungsaufforderungen und
Rechnungen, die von privaten Unternehmen und nicht
vom DPMA stammen.

Das Angebot dieser Unternehmen beinhaltet eine kos-
tenpflichtige Veroffentlichung oder Eintragung von
Schutzrechten in nichtamtlichen Registern (siehe un-
ten unter Schutzrechtsanmeldungen) oder eine Ver-
langerung des Schutzrechts beim DPMA (siehe unten
unter Schutzrechtsverldngerungen).

Der Angebotscharakter der Schreiben ist hdufig nicht
auf den ersten Blick erkennbar und ergibt sich oft erst
bei genauer Lektire eines kleingedruckten Textes oder
der teilweise riickseitig abgedruckten Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen. Manche Schreiben &dhneln den
Schreiben und Formularen des DPMA oder anderer
Amter. Die oft behdrdenihnlich klingenden Namen und
hoheitlich anmutenden Logos der Firmen verstdarken
die Verwechslungsgefahr.

Sie sollten Schreiben mit Zahlungsaufforderungen fir
Schutzrechte daher immer genau priifen. Sofern Sie
sich nicht sicher sind, ob das Schreiben wirklich vom
DPMA stammt, kontaktieren Sie bitte lhren Rechtsan-
walt oder Patentanwalt bzw. Ihre Rechtsanwaltin oder
Patentanwaltin oder das DPMA. Wenn Sie zu einem
empfangenen Schreiben Fragen haben oder ein Unter-
nehmen melden mochten, das moglicherweise irrefiih-
rende Zahlungsaufforderungen versendet und auf der
Internetseite des DPMA noch nicht genannt ist, neh-
men Sie bitte mit dem DPMA Kontakt auf.

Solche Angebotsschreiben entfalten fiir sich allein kei-
nerlei Rechtswirkungen, eine Zahlungsverpflichtung ge-
geniliber dem Aussteller wird hierdurch nicht begriin-
det.
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Schutzrechtsanmeldungen

Das DPMA weist darauf hin, dass ein Schutzrecht nur
durch Anmeldung beim DPMA oder bei anderen Behor-
den des gewerblichen Rechtsschutzes erlangt werden
kann.

Amtliche Gebuhren, die im Zusammenhang mit einem
Schutzrecht im Verfahren vor dem DPMA anfallen, sind
ausschliefRlich auf das vom DPMA benannte Konto ein-
zuzahlen. Zur Hohe der Gebiihren wird auf das EKos-
tenmerkblatt verwiesen.

Eine gesonderte Gebihr fir die Veroffentlichung eines
Schutzrechts im Register wird vom DPMA nicht erho-
ben.

Schutzrechtsverlangerungen

Schutzrechte konnen durch rechtzeitige Einzahlung der
jeweiligen Verlangerungsgebihr direkt auf das Konto
des DPMA verldangert werden. Zur Héhe der Verlange-
rungsgebiihr wird auf das TKostenmerkblatt verwie-
sen.

Weitere Informationen hierzu sowie eine Liste von Un-
ternehmen, die nicht vom DPMA beauftragt sind, fin-
den Sie auf unserer Internetseite.


https://www.dpma.de/docs/formulare/allgemein/a9510.pdf
https://www.dpma.de/docs/formulare/allgemein/a9510.pdf
https://www.dpma.de/docs/formulare/allgemein/a9510.pdf
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